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I1. Miisllim haqqinda malumat

Fanni tadris edon miisllim: Tagiyev Ayaz
Kafedra: «Biznes va logistika»
E-mail iinvani: mba_az@mail.ru

Is telefonu: (012) 440-3367

II1. Fonnin tasviri

«Porakondo ticarot marketingi» fonni porakondo marketingi vo onun
daxilindoki movcud tendensiyalarin nozordon kegirilmosini ohato edir. Porakondo
ticarot marketinqino Umumi baxig, porakondo nodvlori, porakondo marketing
strategiyasi, porakondo istehlak¢1r davraniglari, parakondodo satinalma, porakondo
marketing qarisimi (mohsul vo marka, giymatqoyma, iinsiyyat), porakonds yerlosimi
vo dizayni, porakondo idaracgiliyi fonnin movzularimi togkil edir. Bas veron
doayisikliklor miixtalif foaliyyat novlarinds prioritetlorin doyismasini miisyyanlasdirir
vo magazalarin idaro edilmasi, roqabet {lstiinlilyiine malik olmaq, alicilarin
tolobatlarinin yiiksak saviyyade Odonilmasi on plana ¢ixir. Bu sahadoki osas
tendensiya ondan ibaratdir ki, xorclorin azaldilmas: ve alicilara keyfiyyatli, asagi
qiymato mohsul vo xidmatlor toklif edilmasinin zaruriliyi artir. Parakondas ticaratin
sosial-igtisadi hoyatda shomiyyatli, xiisusiyyastlori vo funksiyalar1 barads biitiin

molumatlari real hoyatdan niimunslorlo miisayiat olunur.

IV. Fonnin maqsadi v voazifalori

Fonnin magsadi talabalori nozari, praktiki biliklor vo miivafig mexanizm va
texnikalarla tochiz edorok porakondo is hoyatina hazirliglh bir miitoxassis olaraq
yetismalarini tomin etmakdir. Fonnin bu maqsaddon irali golon asagidaki vozifolori
vardir:

1. Parakondo ticarat marketingindo istifads olunan prinsiplari, tocriibalori vo

konsepsiyalar1 yratmak.


mailto:mba_az@mail.ru

2. Mallarin, xidmotlorin vo fikirlorin son istehlak¢iya alqi-satqist ilo birlikdo
porakondo marketing menecmentinin kompleks tobiotini vo miihitini tosvir
etmok.

3. Strateji planlasdirma vo idarsetmo daxil olmaqgla porakonds ticarat
sektorunun konseptual vo togkilati aspektlorini izah etmok;

4. Porakondo marketing qaristminin (mohsul, qiymet, dagitim vo {insiyyat)
planlasdirilmasi, idara olunmasi vo hoyata kegirilmosindoki osas elementlori
anlatmagq.

5. Porakondagilorin problemlorini tohlil etmok vo hall etmok vo parakonds
toskilatlarda gorar gobul etmak ii¢iin istifado olunan yanagmalari vo

gaydalar1 miioyyonlosdirmak.

V. Fonnin todris metodologiyasi

Bu fonnin todrisindo dialektikanin (tabistin, comiyyatin va insan diisiincosinin
inkisafinin imumi ganunauygunluqglarini 6yronir) vo formal mantiqin baza tisullari
sayilan tohlil vo sintez, induksiya vo deduksiya, miigayiso vo analogiya, riyazi-iqtisadi

usullardan istifada edilir.

V1. Oyranmanin naticalori:

Kursun todrisi basa catandan vo biitlin movzular monimsonildikdon sonra

talobalor:

Bilmoalidirlor:

» Taskilati vo magaza saviyyasinda parakondo marketing strategiyalari

« Istehlak¢i motivasiyasi vo qorar verma prosesi

+ Satinalma vo mer¢endayzing foaliyyatlori

» Kateqoriya menecmenti

* Porakondodo mohsul c¢esidi, gqiymotqoyma vo  marketing {nsiyyati
faaliyyatlori

* Porakonds yerlasimi vo magaza miihiti masalalari
» Porakondado idaroetma ilo bagli mosalalor vo s.

Bacarmahdirlar:

» Porakondo ticarot liclin strategiya hazirlamaq



o Istehlakgilar1 anlamagq vo seqmentlogdrmok

* Porakondos satinalma vo mer¢endayzing planlar1 hazirlamaq

* Porakondo ticaratdo optimal mohsul ¢esidine gorar vermok

* Porakonds ticarat {iclin uygun qiymotqoyma yanagmasini miioyyon etmok
* Marketinq tinsiyyatini planlamaq

* Porakondo satis {iciin rentabelli yerlosim yerini toyin etmok

» Effektiv magaza dizaynini vo miihitini toyin etmok

* Magazani idaro etmok vo s.

VII. Kursun programi

b

Program 15 saatliq miihazirs, 30 saatliq seminar olmaqla 45 saatliq “cevrilmis todris’
moduluna osaslanir. Proqram video, audio vo yazili formatlarda toqdim edilon
miihaziro materiallari, elektron oks-olaqo (geridoniis) mexanizmlori, miizakiraloar,
tapsiriglar, qrup islori vo sair kimi todris aloatlorinin totbiqino osaslanir. Programin

miuddati 15 hoftadir.

VIII. Prerekvizitlor

Yoxdur

IX. Fonnin miihazirs movzulari

Fonnin todrisi prosesinds tolobalors asagidaki movzularda miihazirslor togdim

edilocak:

1. Porakondas ticarst diinyasina giris vo porakonds ticaratdo marketing foaliyyotlori
2. Porakondo ticaratdo imumi meyillor vo parakondos ticaratcilorin névlorinin
tosniflogdirilmasi

3. Coxkanalli parakonda ticarat faaliyyati

4. Porakondo ticarotdo istehlak¢inin satinalma davranisi vo gorar gabulu prosesi 5.
Porakondo ticarstds foaliyystindo uygun marketing strategiyasinin qurulmasi vo
idars edilmosi

6. Porakondo ticarotds informasiya sistemlorinin vo tochizat zoncirinin idars

edilmosi

7. Porakonda ticarat foaliyyotinin toskili iiglin dogru yerlogsmo yerinin secilmasi



Satis vo mohsul ¢esidinin planlanmasi prosesinin idare edilmosi
9. Porakondo ticarot foaliyyotindo marka alternativlori vo mohsul todariikii prosesi
10. Parakonda ticarat foaliyyotindo qiymotqoyma strategiyalari
11. Magazanin dogru planlasdirilmasi, dizayni1 vo mohsullarin togdimat tisullar
12. Magazanin idars edilmosinin marketing aspektlori
13. Porakondo ticarat foaliyyatindo miistori xidmaotlorinin toskili vo idaro edilmasi

14. Porakondo ticarat foaliyyatindo satis prosesinin toskili vo hoyata kecirilmosi
15. Porakondo ticarot miihitindo doyisikliklor vo porakondo saticilarin  bu
dayisikliklors uygunlagmasi

X. Fonnin todris metodologiyasi

Fonnin tadris edilmasi “Cevrilmis tadris” (Flipped learning) metoduna uygun toskil
edilmisdir. Bu metodun tatbigindon magsad:

- Toqdim edilon todris materiallarinin tolobolor torofindon dorsdon konar
saatlarda sorbast dyronmo tocriibasinin asilanmast;

- Todris prosesi zamani tolabalordo bilik vo bacariglarin alds edilmasine
mosuliyyatli yanasma, qrup soklinds isloms vo 0z aralarinda kommunikasiya
bacariqlarinin yaradilmasi vo inkisafi;

- Osason praktiki vordislori, bacariq vo saristolori formalasdira bilocok
tapsiriqlarin, keyslorin halli iigiin dors zaman1 daha ¢ox vaxtin ayrilmasi vo naticodo

fonnin tolobs yonliililyiiniin vo soristo asilama gabiliyystinin tomin edilmasi.

XI. Fonnin tadris materiallarinin talobalara catdirilmasi

Video ¢okilis, animasiya toqdimati, miithaziro matni, slave internet resurslari, onlayn
cavablandirila bilon sual va tapsiriglar ovvalcodon (miivafiq mévzunun miizakirasing
bir hofto galmis) hazirlanaraq tolobolorin soxsi kabinetino yiiklonir. Eduman
sistemindo qurasdirilmis “Unsiyyat Paneli” platformasi vasitasila tolabalorlo miiollim

arasinda oks olago mexanizmi yaradilir. EDUMAN sistemindo qurulmus



“Kommunikasiya paneli” platformas1 vasitosilo tolobolorlo miihaziro miiollimi

arasinda oks-olago (geri doniis) mexanizmi yaradilir.

XII. Miihazirs darslarinin taskili

“Cevrilmis todris” metodunda miihaziro dorsinin mozmunu ononavi tadrisdo olan
miihaziro dorsindon forqlidir. ©nonavi todrisdo miihazirs dorsindo miisllim hor mévzu
lizro miithazira oxudugu halda, “cevrilmis todris” metodunda bir miihaziro dorsindo
fonnin 1ki movzusu miizakirasi toskil edilir (hor mévzunun miizakirasino 40 daqigo
vaxt ayrilir). Yoni tolobolor iki mdvzu iizro materiallar1 dorsdon 0nco Oyronorak
mihazira dorsinds istirak edirlor. Miizakirslorin maqsadi movzular lizra tolobalorin
“zoif yerlori”ni giliclondirmok, toloboalorin ¢otinlik ¢okdiklori maosalolori onlara
miizakira gaydasinda bir daha izah etmokdir. Belo miizakirslorin somarali togkili tigiin
miihazira dorsinodok miisllim (talimgi) holo dorsdon avval (avvalki hofto) toloboloro
EDUMAN sistemi vasitasilo toqdim edilmis materiallart onlarin neco dyrandiklorini
vo manimsadiklorini “Kommunikasiya paneli” platformasi vasitosilo miioyyon edir.
Bunun ti¢lin miiollim testlordon, tapsiriqlardan yaxud basqa sual-cavab tlisullarindan
istifads edo bilor. Belo miihaziralor mévzularin tolabalor torofindon monimsanilmosini
giiclondirmok mogsadi giidiir. Tolaba fonn iizro toplamali maksimum 100 baldan 5

bali miihazira darslorinds istirak faalligina gors alir.

XIII. Seminar-masgala darslorinin taskili

Miihazira dorslorindon forqli olaraq seminar dorslori hor bir mdévzu iizro ayrica
aparilir. Seminar dorslori  osason toloboloro togqdim edilmis materiallarin
oyronilmasindan onlarin alds etdiklari ilkin biliklorin praktiki tatbigine yonaslis olur.
Magsad movzu iizra tolobalarin alds etdiklori ilkin biliklori daha da giiclondirmak,
homin biliklori konkret tapsiriglara totbiq etmoklo bacariglarin yaranmasina vo
soristolorin formalagsmasina nail olmaqdir. Seminar dorslori toloboalorin qruplara

boliinarak keyslorin tohlili, tapsiriglairn holli, strateqiyalarin qurulmasi, cavablarin



togdimati, debatlarin toikili vo basqa formalarda qrup islorinin toskilino osaslanir.
Seminar darsloriinds xarici va yerli iqtisadi adobiyyatdan, habels beynalxalq vo yerli
mediadan (internet resurslarindan) gotiiriilmiis mogqalolorin, real niimunolorin vo
xlisusi keyslorin tohlilino, miizakirasino vo montiqi noticolor ¢ixarilmasina xiisusi
diggat ayrilir. Tolobs fonn iizro toplamali maksimum 100 baldan 15 bali seminar

dorslorindo cavablarina vo istirak foalligia goro alir.

XIV. 9sas darslik va dars vasaitlori

1. Levy Michael, Weitz Barton A., and Grewal Dhruv, (2018), Retailing
Management, 10th Edition, McGraw-Hill Education, New York

2. Goworek Helen and McGoldrick Peter, (2015), Retail marketing management
: principles and practice, Pearson Education Limited, United Kingdom

3. Berman Barry, Evans Joel R., and Chatterje Patrali, (2018), Retail
Management: A Strategic Approach, 13th edition, Pearson Education Limited,
United Kingdom

4. Dunne Patrick M., Lusch Robert F., and Carver James R. (2011), Retailing,
7th Edition, South-Western Cengage Learning, USA

5. Vedamani Gibson G., (2017), Retail Management: Functional Principles and
Practices, 5th Edition, Pearson India Education Services Pvt. Ltd

6. .M. Cunsesa, O.H. Pomanenkosa, Mapketur. Teopus u npaktuka (2011)
7. H.M. Konaparenko Mapxketunr (2011).
8. B.A.Anekcynun Mapketunr (2012)



XV. Moévzularin mozmunu vJ tadris-tematik bolgiisii

s/n | Mévzularin Movzular iizra hadaflor 9dabiyyat siyahist Saatlarin
adlaru miqdari
1 Parakanda ticarat - Parakondo satisin torifi, ohatosi vo| Michael Levy, Weitz 2
diinyasina giris rolu Barton soh.13-27
va parakonda - Porakendo marketingin tarixi vo
ticaratdo -
) inkisafi
marketing
foaliyyotlori - Psrak.ende anlayislari vo
nazariyyalor
- Porakondo satig miihitino tasir
edon son trendlor
- Parakondo satisin golocayi
- Parakonda novleri
2 | Porakonds ticaratdo | - Porakonda ticaratin N.M.CunsieBa, 2
timumi meyillor vo | formalagmasinda yeni trendlor - 0.H.PomaneHnkoBa
parakonda Porakonds ticaratin novlori Mapxkertur soh.446-451
ticarotgilorin - Porakonda ticaratgilorin stikasiLevy, Weitz 2-ci
novlorinin xarakteri fasil Soh.31-44
tosniflogdirilmosi - Miilkiyyat formasina géro
parakonda ticaratin miixtalifliyi
3 Coxkanall1 "Marketing: ilk addim”, 7- Poct[F.Kotler Levy, Weitz 3- 2
porakonds ticarat  |-¢ci mnasr, vo- d. (AzBirbaga ct fosil soh.58 -69
foaliyyoti marketingarbaycan dilind 9)
Sa-h. 67 Onlayn p-107 o
rakandagilik
- Yeni texnologiya
- Veb sayt dizayni
- Onlayn iinsiyyat
- Catdirilma sisemlori
4 | Porakendas ticaratds - Porakonds istehlake1 davranisi Levy, Weitz 4-cii fosil 2
istehlak¢inin va miinasibatlori soh.81-91
satinalma davranisi - Istehlak¢1 motivasiyas1 va
vo gorar gabulu ehtiyaclari
prosest - Istehlake1 gorar vermosi
- Istehlak¢1 davranisina tosir edon
amillor
- Bazar seqmentasiyasi
- Parakonds marketing toadqiqati
5 | Porakondo ticarat - Porakondo marketing strategiyasi | Levy, Weitz 5-cii fosil 2
faaliyyatinda uygun v prosesi soh.109-121
marketing - Korporativ strategiya N.M.Cunsesa,
strategiyasinin - Magaza strategiyasi 0O.H.PomanenkoBa
qurulmastvaidars | _ Bgyiima strategiyalan Mapxerur 2-ci fosil
edilmasi soh.45-54




Parakanda ticaratda
informasiya
sistemlorinin vo
tachizat zancirinin
idara edilmosi

- Porakondada texnologiya va
avtomatlasdirma

- Parakands texnologiyanin rolu

- Parakondo texnologiyasi va
CRM

- Insan resurslar1 vo informasiya
sistemlori

- Merg¢endayzing menecmentindo
\) SCM sistemlorindo
avtomatlagdirma

Levy, Weitz 10-cu fasil
Soh.246-252

Porakonda ticarat

- Yerlosimin ohomiyyati

Levy, Weitz 7 fosil

foaliyyatinin togkili | - Yerlosim qorar vermosi iigiin bir | soh.168-173 va 8-ci fasil
liclin dogru cargivo Soh.190-196
yerlogmo yerinin - Parakondagilar hansi nov
secilmosi yerlordan istifads edirlor?
- Yerlogsma gesidlori
- Yerlosim yeri ilo slagali
maosalalor
- Planlasdirma sistemi
- Orazilorin qiymotlondirilmasi
- Ticarat sahasinin xiisusiyyatlori
- Potensial satislarin
giymatlondirilmasi
Satis vo mahsul - Yeni mohsulun yaratma H.M.Konaparenko
¢esidinin - Porakondo mohsul ¢esidi Mapketusr 3- cii fosil
planlanmasi - Marka menecmenti vo marka soh.156-169
prosesinin idara kapitali B.A.Anexcynnn o
edilmaosi Mapketusr 5 -ci fosil

- Ozol etiketlor/markalar

soh.85-89
Levy, Weitz 12 -ci fasil
Soh.302-307

Porakondo ticarat
foaliyystindo marka
alternativlori vo
mohsul todartikii
prosesi

- Mergendayzingin falsofasi —

Satinalmada togkilat formalari

Vo proseslor

- Mergendayzing planlar
hazirlamaq

- Mergendayzing yazilimlari

- Mer¢endayzinqg planlarini hoyata
kegirmak

- Logistika va tachizat zoncirinin
idars edilmosi

- Inventarin idaroedilmasi

Levy, Weitz 13-cii fasil
Soh.342-348




10 | Porakondo ticarot - Porakondo bazar soviyyoleri - H.M .Konnparenko 2
foaliyystindd kiitlovi bazar, orta bazar vo liikks | Mapkerunr 4- cii fosil
qiymatqoyma - Qiymotqoyma moqsadlari vo Soh.254-260
strategiyalart strategiyalar Levy, Weitz 14-cii fosil

- Tolob osasl giymot Soh.372-376
strategiyalarinin totbiqi
- Parakonds qiymatlarin
hesablanmasi
- Qiymotqoymada hiiquqi va etik
masalalor
11 | Magazanindogru | - Parakondo magaza dizayni vo Levy, Weitz 17-ci fosil 2
planlasdirilmasi, moqsadi Soh.468-473
dizayni vo - Magaza dizayni elementlori
mohsullarin - Yer/saho menecmenti
togdimat tisullar - Vizual mergendayzinq
- Porakondos atmosferi
- Magazasiz parakonds satig
miihiti
12 | Magazanm idars - Magaza iscilorinin igo qobulu, | Levy, Weitz 16-c1fasil 2
edilmasinin sosiallasmas1 vo tolimi 434-439
marketing - Magaza iscilorini
aspektlori havaslondirmoak,
giymatlondirmak,
miikafatlandirmaq ve tozmin
etmok
- Liderlik
- Xorclora nazarat

13 | Porakondo ticarat - Xidmeotlarin xiisusiyyatlori OCHOBBI PO3HUYHON 2
foaliyyetinda - Miistori xidmoti TOPTOBIH (TIEPEBO/T C
miistori yanasmalari anrnuiickoro Michael
xidmatlarinin tagkili | _ yiqmat keyfiyyati modellori Levy, Weitz Barton)
va idars edilmosi ~ Gap modeli 17ci fasil. soh.410-416

- Xidmat moadaniyyati

14 | Porakondo ticarat - Ticarat is¢ilorinin rolu OCHOBBI pPO3HUYHOM 2
foaliyyatindo satis - Porakendas satis prosesi TOPTOBJIHU (TIEPEBOJ C
prosesinin toskili vo | - Alictya yanagma iisullari a"rmickoro Michael
hayata kegirilmasi | - Mohsulun toqdimat formalari Levy, Weitz Barton)

- Xiisusi miinasibatlorin qurulmas1 | 15c¢i fasil. Soh.365-372

15 | Porakonda ticarat - Demogqrafik OCHOBBI PO3HUYHON 2
miihitinda doyisikliklorin porakondo TOprosu (ePeBoJ ¢
dayisiklikler vo ticaroto tosiri - Etnik anrnuiickoro Michael
parakonda miuxtaliflik - Galirlorin Levy, Weitz Barton) 3cii
saticilarin bu bolgiisiinds doyisiklklor fasil. Sah.66-75
dayisikliklara - Parakonda ticaratgilorin

uygunlagmast

doyisikliklora reaksiyasi

Comi

30




XVI. Darso davamiyyat

Talabalor dorslorin on az1 75 faizinds istirak etmalidirlor. Bundan az darslords olan

tolobalor imtahana buraxilmairlar.

XVII. Toalabalarin bilik va bacariglarimin givmatlondirilmasi

Fonn {izrs tolobalorin yekun biliyi 100 balliq sistem {izra qiymatlondirirlir. Ballarin

maksimum miqdar1 -100 baldir. Ballarin bolgiisii asagidaki kimidir:

Istiqgamot Ballar Faiz
Miihazire darslorinds istirak foalligina gora 5 5%
Seminar dorslorindoki cavablar va istirak foalligina 15 15%
goro
Araliq imtahani 30 30%
Final imtahani 50 50 %
Comi: 100 100 %

Fonn iizro tolobonin bilik vo bacariglarinin attestasiyasi biitiinliiklo fonn {izro 75
(yetmis bes) sual {izorindon (hor movzu iizro 5 sual, keys vo ya tapsiriq olmagla)

qiymatlondirilorak aparilir.

XVIII. Yekun givmatlondirma

Yekun imtahandan sonra tolobanin fonn {lizro topladig: biitiin ballar toplanir vo
yekun giymat (bal) hesablanir.

Fonn lizra semestr arzinds (imtahana gadar vo imtahanda) talobanin topladigi balin
yekun miqdarina gora onun yekun biliyi asagidaki kimi qiymatlondirilir:

51 baldan asag1 olduqda - “qeyri-kafi” —F

51-60 bal - “qonastboxs” — E
61-70 bal - “kafi” -D
71-80 bal - “yaxs1” -C
81-90 bal - “cox yaxs1” —B
91-100 bal - “ola” -A

29

Tolobonin topladigi yekun bal 51 baldan asagi oldugda (yoni onun biliyi “qeyrikafi

qiymatlondirildikds) taloba bu fondon krediti qazanmir vo onun fonn iizro akademik



borcu qgalir.

Fonn miisllimi: — Tagiyev A.R.






