Azarbaycan Dovlat igtisad Universiteti (UNEC)

Tosdiq edirom: ¢ 4

“Biznes va logistika” kafedrasinin
miidiri: i.e.n.dos., M.O.OLIYEV
0S5 sentyabr 2024-cii il

“STRATEJIi BREND MENECMENTI” fonni iizra
ISCI TODRIS PROQRAMI

L._Fonn hagqinda molumat

Fannin kodu: 00841

Fonnin novii: secmo

Tadris ili: 2024/2025

Todris semestri: yaz

Fakiilta: “Biznes vo menecment”
Qrup: 904, 906

Tadris yukii: 60/60

Kredit say: 6 (ait1)

Kafedra: Biznes vo logistika

II. Miisllim hagqinda malumat

Fanni tadris edon miisllim: Abdullayeva Irads (i.ii.f.d.)

E-mail iinvani: irada_abdullayeva@unec.edu.az

iradaabdullayeva@unec.edu.az

Is telefonu: (012) 4403367


mailto:irada_abdullayeva@unec.edu.az
mailto:iradaabdullayeva@unec.edu.az

11. Fonnin tasviri

Brend va brendin idars edilmasi; brendin qurulmasi; brendin yerlasdirilmasi vo dayerlari; brendin
yaradilmasi, brend elementlorinin secilmosi; brendin formalagmasi {iglin marketing proqramlarinin
hazirlanmasi; brendin qurulmasi {igiin marketing kommunikasiyalarinin inteqrasiyasi; brend kapitalina
nozarat sisteminin inkisafi; brend kapitalinin monbaslorinin qiymotlondirilmasi; brend kapitalinin
oOl¢iilmosi; brending strategiyasi; brend adlariin genislondirilmasi vo se¢ilmasi; brendin idars edilmasi vo
global brending.

1V. Fonnin magsadi va vazifalari

Kursun mogsadi brending sahasinds asas konsepsiyalart inkisaf etdirmak, tolobolordo golocokda
rogabatqgabiliyyatli vo qoruna bilon omtos nisanlarini inkisaf etdirmoye komok edoacok, brendin
yaradilmas1 vo strateji menecmenti foaliyyotlorine pesokar baxisi formalagdirmaq, onlarin mévgelorini
miloyyanlosdirmak vo imic vo sirketin marketing strategiyalarini nazors alaraq onlarin inkisafini idars
etmok. .

Kursun maqgsadlori:

* brendinqin nazari asaslarini agmagq, brend haqqinda elmi fikirlorin tokamdiliinii izlomok va bu
konsepsiyani iqtisadi nazariyys vao marketing nazariyyasi noqteyi-nozarindon xarakterizo etmok;

* roqabat gabiliyystinin tomin edilmasinds brendin rolunu gdstormok;

» effektiv brend yaratmagq {igiin asas prinsiplari, mantiqi va vasitolori miioyyon etmok;

* brend kapital1 anlayigini vo onun xiisusi goalir monbolorini agmag;

* brendin doyarini vo onun iqtisadi tosirini qiymotlondirmak {igiin mévcud yanasma vo metodlari
tosvir etmak;

* brend menecmentinin mozmunu haqqinda fikir vermak; miimkiin brendinq strategiyalarini tosvir
etmok;

* oqli miilkiyyet obyekti kimi brendin qorunmasinin zoruriliyini asaslandirmaq ve formalarim
xarakterizo etmok;

* Azarbaycanda brendingin inkisafi va xiisusiyyatlorini konkret praktiki niimunaslarlo gostormok.

V. Oyranmonin naticalari:
Kursun todrisi basa ¢atandan va biitiin movzular monimsanildikdon sonra tolobolor:

Bilmalidirlar:

“Strateji brend menecmenti” fonninin dyronilmasi naticesinde bakalavrlar miiossisa vo togkilatlarin
raqabat gabiliyyatinin artirilmasinda brend menecmentinin rolunu va yerini bilmalidirlar.

Bacarmahdirlar:

¢ Brend menecmentinin miiassisonin biznesin inkisafi strategiyasi ilo alaqesini anlamag;;

e  Miiossise va togkilatlarin inkigaf moqsadlarine nail olmagq {i¢iin brendin idars edilmasinin asas
alot va texnologiyalarindan somarali istifads etmak;

e  Modvgelosdirmo konsepsiyasini hazirlamaq

e Brend imicini modellosdirma texnologiyalarint manimsomok

e Oldo edilmis biliklari tadqiqat isinds totbiq etmok.

VI. Kursun programi
Program 15 miihazirs, 15 seminar olmaqla 30 saata osaslanir. Proqram miihazirsler,
miizakiralor, tapsiriqlar vo masqlor, qrup isi, praktik masgololor vo i miizakirasini shato
edir.

VII. Fonnin miihazira movzulari




Fonnin todrisi prosesinda tolobolors asagidaki movzularda miihaziralor toqdim edilocok:

1. Brend anlayis1 vo onun tokamiilii

. Ticarat markasinin formalagmasi va ticarat brendinin istehlakg1 kapitali

. Ticarat markasinin mévqgeloasdirilmasi vo dayarliliklori

. Brend kapitalinin formalagdirilmasi {igiin elementlarin segilmasi

. Brend kapitalinin formalasdirilmasi ti¢lin marketing proqramlarinin hazirlanmasi

. Brend kapitalinin formalasdirilmast tigiin marketinq kommunikasiyalarinin inteqrasiyast
7. Brend kapitalinin formalagdirilmasi {igiin ikinci deracali assosiasiyalarin inteqrasiya
8. Brend kapitalina nozarat vo idaraetma sisteminin islonib hazirlanmasi

9. Brend kapitalinin manbalarinin qiymatlondirilmasi

10. Brend kapitalinin 6lgiilmosi

11. ©mtas brendinin yaradilmas: strategiyasi

10. Brendlorin genislondirilmasi va brend adlarinin segilmasi

13. Ticarat markalarinin uzunmiiddstli idars olunmast

14. Qlobal brend menecmenti
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15. Brendingin inkisaf perspektivlori

VIII. Prerekvizitlor

Yoxdur.

IX. Fonnin tadris metodologiyasi

“Strateji brend menecmenti” kursu zaman1 miihazire, interaktiv miizakirolor, kicik qruplarda is,
isglizar oyunlar, keys aragdirmalari, keys aragdirmalarimin (real iqtisadi proseslor vo hadisalorin)
Oyronilmasi va tohlili kimi genis spektrli tolim alstlori vo tolim texnologiyalarindan istifade olunur),
tolabalar torafinden miistaqil nazari va praktiki islorin yazilmasi, test tapsiriglarinin halli. Fonnin tadrisi
mogsadlorina nail olmaq ii¢lin asagidaki vasitolor, metodlar vo toskilati tadbirlor hoyata kegirilir:
kompiiter texnologiyasindan istifado etmoklo miihazirslorde fonnin nozori materialinin dyronilmosi;
Internet resurslarindan, metodiki islonmolordon, xiisusi todris vo elmi odobiyyatdan istifade etmoklo
tolabalar torafindon nozori materialin miistaqil dyronilmasi; onlayn maslohatlogmalor, elektron kitabxana
xidmatlorindon foal istifado; problem yoniimlil tapsiriglarin holl olundugu seminarlar zamani nozori
materialin iglonmasi.

IX. Fannin miihazira matnlari ils tamishq

Fonnin biitiin mévzular tizro miithaziro motnlori, miizakirs suallar1 vo tapsiriglar, habelos
miixtolif ndv mosgoalo materiallart “EDUMAN? sistemi vasitasi ilo elektron formatda hor bir
talabanin soxsi kabinetina yonlondirilir.

X. Osas darslik vo dors vasaitlori
Qeyd: Har bir mdévzu ila bagli olavo adabiyyat vo oxu materiallar1 miithazirods geyd olunur.
Kesun Jleitn Kemnep. Crparernueckuii Op3HA-MEHEDKMEHT CO3J]aHUE, OLICHKA M YIIPaBJICHUE

MapOYHbIM KanuTanoM, 2-e¢ unanue llep ¢ anrn - M Uznarensckuii 1om "Bunbssame", 704 c. un
— I[Tapan rur anrm., 2015

2. Kandepep XK.-H. ToproBsle Mapku: wucnbITaHue mpakTukoil. HoBele peanpHOCTH
coBpemennoro Openaunra/ Ilep. ¢ dpani.— M.: Umnmxk-kontakt, Uadpa-M, 2012.—211c. O.

Kotnep. OcHoBbl MapkeTuHra. M.: mporpecc, 1992



3. MwumanoBa M.B., HosukoBa JL.LH., Ilomkap C. bpeHauHr: mnepBoe 3HAKOMCTBO.
Yyebnomeroanaeckoe nocodue. — H.Hosropox: Lenrp «®Deneparus», HPDIIK,2011.—80c.

4. Paiic JI., Paiic D. 22 3akona co3mpanus 6penna /Ilep. ¢ anrin. - M.: ACT, 2013. —151c.

5. Paiic 3., Tpayt /. Ilo3unmonupoBanue: 6utBa 3a y3HaBaemocTh / Ilep. ¢ anri. — CIIG.:
[Tutep, 2011.- 256¢.

6. Slnenxo M. ToproBsie Mapku B ToBapHOHU noiutuke Gupmsl. — CI16.: ITutep, 2015.- 240c.

7. Temmnopan I1. DddexTuBnsiii 6pena-menemxment / [lep. ¢ anri. — CI16.: Hea, 2013.- 320c
8. Mysbikant B.JI. ®opmupoBanue 6penna cpeacreamu PR u pexmampr: Yueon. [Tocobue mis
BY30B. — M.: DkoHOMUCTB, 2009.

9. OBuunnukoBa O.I'. Pe6penaunr. — M.: Anbda — [pecc, 2007.

10.I'pomes, 1. B. CuctemHslii Opena-mMeHexMeHT : yueOnuk / A. A. Kpacnocno6oaues, 1. B.
['pome .— M. : KOHUTU-TAHA, 2012 .

11. Tpayr J. HoBoe no3unmonuposanue: Ilep.c anr. - CI16.:ITutep,2007

XI. Movzularin mazmunu va tadris-tematik bolgiisii

1 | Brend anlayisi vo onun tokamiilii 1.Osas anlayislar: ticarat nisani, ticarat nisani, brend,
2-2 brend elementlori

2. Brendin tarixi

3. Brendlosmonin imkanlar1 vo ¢otinliklori

4. Brend kapital1 anlayis1 vo strateji brendin idars
olunmasi prosesi

2 | Ticarot markasinin formalasmasi vo | 1.Istehlakg1 brend kapitali konsepsiyast
ticarat brendinin istehlakgzl kapitah 2. Brend kapitahnln monbolori

2-2 3. Brend yaradilmasinin dérd morhalosi

3 Ticarat markasmin 1. Ticarat marasinin movqelosdirilmasinin mahiyyati
movqelosdirilmoasi vo doyarliliklori | va torifi
2-2 2. Ticarot markasinin doyarliliyinin toyin edilmasi vo

miioyyonlogdirilmosi

4 Marka kapitalinin formalagdirilmasi 1. Elementlorin se¢ilmosi {iclin meyarlar
mogsadilo marketing programlarinin 2. Elementlorin se¢ilmasi variantlar1 va taktikalar
hazirlanmasi.
2-2

5 | Brend kapitalinin formalagdirilmasi
licin  marketinq proqramlarinin
hazirlanmasi

2-2

1. Marketingin yeni perspektivlori

2. Mahsulun inkisafi va togdimati strategiyasi
3.Qiymatomalagaslms strategiyast

4. Boliisdiiriilms kanallar strategiyast

6 | Brend kapitalinin formalasdiriimasi | 1.Informasiyanin emali modeli
tglin marketing | 2.Inteqrasiya edilmis marketing kommunikasiyalart

kommunikasiyalarinin inteqrasiyasi




2-2 programlarinin hazirlanmasi
7 | Brend kapitalmin formalasdirilmasi | 1. Inteqrasiyanin konseptual asaslari
liglin ikinci daracoli assosiasiyalarin . ‘ o
inteqrasiyast - 2 Ikinci doracali assosiasiyalarin yaradilmasi
2.9 imkanlari
8 |Brend kapitalina nozarat va | 1. Brend doyarinin yaradilmasi zanciri
idaroetmo sisteminin islonib | 2. Brendin monitoringinin togkil
hazirlanmasi 3.Brend kapitalmin idare  edilmesi  sisteminin
2-2 yaradilmasi
9 | Brend kapitalinin  monbalarinin | 1.Tadqiqatin keyfiyyat metodlari
qiymatlondirilmasi 2.Tadqiqatin komiyyat metodlari
2-2
10 | Brend kapitalinin 6l¢iilmosi 1. Miigayisali tisullar
2-2 2. Holistik tisullar
11 | Omtoo  brendinin  yaradilmasi | 1. "Mohsul-brend" matrisasi
strategiyasi 2. Brend iyerarxiyasi
2-2 3. Brendingq strategiyasinin hazirlanmasi
12 | Brendlorin  genislondirilmasi  vo | 1.Brendin genislondirilmasinin iistiinliiklori vo manfi
brend adlarinin se¢ilmasi cohotlori
2-2 2.Brendin genislonmasing qarsi istehlake1
miinasibatlorinin aragdirilmast
3. Geniglonmo imkanlarinin qiymotlondirilmasi
13. Ticarat markalarinin uzunmiiddetli | 1. Ticarat markalarinin shomiyyatino dostok
idars olunmasi 2.Ticarat markalarinin dir¢oldilmasi
2-2 3. Ticarat markalarinin portfelinin tonzimlonmasi
14. | Qlobal brend menecmenti 1. Qlobal marketinq proqramlarinin istiinliiklori vo
2-2 manfi cohatlori
2. Qlobal brendinq strategiyasi
3.Qlobal brend kapitalinin y1g1lmasi
15. | Brendingin inkisaf perspektivlori 1. Golocokdo kapitalin formalagsmasi
2-2 2. Brend kapitalinin 6lgiilmasi sistemlorinin inkisafi
3. Brend kapitalinin idars edilmasi
1 | Brend anlayisi vo onun tokamiilii 1.Osas anlayislar: ticarat nisani, ticaroat nisani, brend,

2-2

brend elementlori
2. Brendin tarixi
3. Brendlogmonin imkanlar1 vo ¢otinliklori

4. Brend kapitali anlayis1 vo strateji brendin idara
olunmasi prosesi

XII. Seminar-masgalolor: hazirhq va qgivmatlondirma

Seminar-moggala darslorinda tolobe 6z fikirlorini montiqi ardicilliqla ifads vo izah etmayi,

habelo arqumentlorlo asaslandirmagi bacarmalidir. Buna nail olmagq iigiin toloba:
1) Seminar masgalosinin hor bir mévzusu iizro miizakiroye ¢ixarilan suallarla digqotlo tanis

olmaly;

2) Miivafiq miihazirs materiallarini diggoatle dyranmali;
3) Movzu tizro tovsiya edilon odobiyyati oxumali vo dyronmoali;




4) Seminar mosgolosindo miizakiroyo ¢ixarilan hor bir sual tizro qisa ¢ixis hazirlamal;
5) Movzu lizro verilon praktik tapsiriglart vo masalolori yerino yetirmoklo praktik bacariglara
yiyolonmolidir.

Biitiin ali moktoblords tolobolorin attestasiyasi — Azarbaycan Respublikasi Tohsil Nazirinin
11.09.2008-ci il tarixli 1060 sayli omri ilo tosdid olunmus «Kredit sistemi ilo tohsil alan
tolobalorin biliyinin gqiymatldondirilmasi haqqinda» 9sasnamoys uygun olaraq aparilir.

Tolobonin fonn iizro toplaya bilocoyi balin maksimum miqdart 100-a borabordir. Bu
ballarin yaris1 semestr orzindoki foaliyyoto, digor yarisi iso imtahanin naticolorine gors toplanir.

XIIL. Sorbost islor (Qrup isi): nozords tutulmayib.

XIV. Fonn iizra giyvmatlondirma

Talabalorin sarbast (qrup) isine gors - -

Seminar (masgalo) darslorinin | 20 bal 20 %
naticalarino gora

Ara imtahan 30 bal 30 %
Yekun imtahan 50 bal 50%
Semestr naticasine gora 100 bal 100%

Semestr naticasing gors qiymatlondirms (imtahan vo imtahana godar
toplanan ballar ssasinda)

91-100 bal ola A
81-90 bal COX yaxsl B
71-80 bal yaxs1 C
61-70 bal kafi D
51-60 bal gonaotboxs E
51 baldan asag1 qeyri-kafi F

Imtahan test iisulu ilo kegirilocokdir. Test 50 sualdan ibarat olacaqdir. Hor bir sual 1 baldur.
Sohv cavablanan suallar, diizgiin cavablanan suallarm ballarmni silmir. Imtahanin naticolorinin
qiymotlondirilmasi ilo bagli tolobanin har-hansi sikaysti olarsa, Universitetdo miisyyan olunmus
imumi qaydalar osasinda Apellyasiya Komissiyasina miiraciot eds bilar.

Qeyd: Imtahanda minimum 17 bal toplanmasa, imtahana qador y1gilan ballar toplanmayacagq.

Tortib etdi: /7 ,,/Qj i.i.f.d.,miisl. Abdullayeva Irads Vaqif






